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Einleitung

FEMNET



Bevor ein T-Shirt bei uns im Schrank landet, hat es zahlreiche
Verarbeitungsschritte durchlaufen und meist eine Reise um die ganze Welt
hinter sich - und auch nach seinem ,Leben” bei uns bewegt es sich durch
Entsorgungs- oder Recyclingprozesse weiter. Wir sprechen hierbei von
textilen Wertschopfungsketten. Entlang dieser Ketten werden vielfach
Menschen- und Arbeitsrechte sowie Umweltstandards verletzt. Das muss
sich andern: Modeunternehmen mussen hier endlich Transparenz schaffen
und Verantwortung ubernehmen.

1. Verarbeitung Rohstoffe 2. Garnherstellung

Gewinnung Rohstoffe

5. Veredlung

‘ &
N
S . Recycling oder Entsorgung
----- Kauf durch Konsument_in EEiEl ' ‘ durch Abfallwirtschaft

Beginnen wir am Anfang: Einer der wichtigsten Rohstoffe ist Baumwolle,
die unter anderem in Usbekistan, Indien und China angebaut wird.
Meistens wird die Naturfaser in bewasserungsintensiven Monokulturen
angepflanzt, die einen hohen Einsatz von Dingemitteln und Pestiziden
erfordern. Ein GroBteil des Saatgutes ist genmanipuliert und daher nicht
fortpflanzungsfahig. Dies flihrt dazu, dass Bauer*innen jede Saison neues,
teures Saatgut kaufen muissen.
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https://fairschnitt.org/index.php/downloads/send/2-femnet-fact-sheets/317-modul-9-umwelt-und-sozialstandards-beim-baumwollanbau

Auf vielen Plantagen sind Saisonarbeiter*innen tatig — haufig verdienen sie
unter dem Mindestlohn und genieBen nicht die gleichen Rechte wie
permanent Beschaftigte. Auch Kinderarbeit ist auf Baumwollfeldern keine
Seltenheit - oft sind Eltern so arm, dass sie gezwungen sind auch ihre
Kinder als Arbeitskrafte einzusetzen und mit aufs Feld zu nehmen.

Die Rohstoffverarbeitung der Baumwolle nennt sich Entkérnung. Hier
werden Fasern und Samen industriell getrennt. Dies findet beispielsweise
im indischen Bundesstaat Gujarat statt, wo viele Wander- und
Saisonarbeiter*innen tatig sind: unfreiwillige Uberstunden und fehlende
Vereinigungsfreiheit sind hier leider keine Seltenheit.

In einem nachsten Schritt werden die durch die Entkdrnung gewonnenen
Fasern zu Garn versponnen. Bei der Garnherstellung in Stdindien stellt vor
allem das sogenannte ,Camp-Labour-System” eine menschenunwdrdige
Art der Arbeit dar: Junge Frauen verpflichten sich fir drei Jahre an eine
Spinnerei und leben dort unter der Sklaverei ahnlichen Bedingungen. Fur
einen Hungerlohn arbeiten sie bis zu 12 Stunden pro Tag und durfen
weder die Fabrik noch ihre Unterkinfte verlassen. Die nach Ablauf der drei
Jahre vereinbarte Geldsumme wird haufig nicht wie versprochen
ausgezahlt.

Die Weiterverarbeitung des Garns zu Stoffen, sowie das Farben und
Bleichen derselben, findet unter anderem in Sudindien, China oder der
Turkei statt. Diese chemikalienintensiven Prozesse sind flir Arbeiter*innen
— zumal oft ohne ausreichend Schutzkleidung - extrem gesundheits-
gefahrdend. Verschmutzte Abwasser werden nicht selten ungeklart in
Flisse abgeleitet.
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https://fairschnitt.org/index.php/downloads/send/2-femnet-fact-sheets/276-modul-10-sumangali-arbeitsbedingungen-in-spinnereien

Fir die Konfektionierung — das Zuschneiden der Stoffe und Nahen der

Kleidungsstiicke - sind China, Indien und Bangladesch die weltweiten
Hotspots. Die Arbeitsbedingungen sind oft katastrophal: (berlange
Arbeitszeiten, Lohne weit unter dem Existenzminimum, unzureichender
Arbeitsschutz und die Unterdriickung von Gewerkschaften. Sexualisierte
Gewalt am Arbeitsplatz kommt insbesondere flir Arbeiterinnen als
gravierende Verletzung ihrer Wirde hinzu.

Fertig genahte Kleidungsstiicke werden haufig noch veredelt, das heif3t
bestickt oder bedruckt. Danach machen sie sich auf den Weg nach Europa
— und kommen hier mit einem hohen CO,-FuBabdruck an. Schlief3lich
landen sie in den Geschaften des Einzelhandels. Obwohl der groBte Teil
der Produktion nicht in Europa stattfindet, wird hier der meiste Gewinn
gemacht: vom Ladenpreis eines T-Shirts landen 71% beim Einzelhandel
und den Markenunternehmen; nur 0,6% gehen an die Naher*innen.

Auch die Nutzung von Textilien ist in vielerlei Hinsicht problematisch: noch
im Endprodukt kommen Stoffe vor, die der Umwelt und der*dem
Trager*in des Kleidungssticks schaden. Mikrofasern kdnnen zum Beispiel
nicht ausgefiltert werden und landen bei jedem Waschgang im Abwasser
und damit in Flissen und Meeren.

AuBBerdem befordern billige Preise und schnell wechselnde Trends einen
verschwenderischen Konsum, der nicht ressourcenschonend ist und die
menschenunwdrdigen Produktionsbedingungen ausblendet.

SchlieBlich  zahlen auch Entsorgung und Altkleiderhandel zum
vollstandigen Kreislauf der Wertschépfungskette. Kleidung wird
heutzutage nur kurze Zeit getragen und dann aussortiert: das produziert
enorme Mengen an Altkleidern.
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https://fairschnitt.org/index.php/downloads/send/2-femnet-fact-sheets/74-modul-1-arbeitsbedingungen-in-konfektionsbetrieben-in-laendern-asiens
https://fairschnitt.org/index.php/downloads/send/2-femnet-fact-sheets/75-modul-2-arbeitsrechtsgesetzgebung-gute-arbeitsgesetze-mangelhafte-umsetzung
https://femnet.de/images/downloads/publikationen/FEMNET-FactSheet-Gendergewalt-2018.pdf
https://fairschnitt.org/index.php/downloads/send/2-femnet-fact-sheets/274-modul-4-einkaufspraxis-grosser-unternehmen-und-ihre-auswirkungen
https://fairschnitt.org/index.php/downloads/send/2-femnet-fact-sheets/316-modul-8-konsumverhalten-und-altkleider

Diese werden zum Teil an Bekannte oder an Second-Hand-Laden
weitergegeben. Ein anderer Teil landet in Altkleidercontainern: Die hier
gesammelten Kleider gehen in der Regel an Sortierbetriebe. Ein GroBteil
wird als tragbare Ware eingestuft und in osteuropdischen und
afrikanischen Landern weiterverkauft. So haben Menschen dort die
Moglichkeit, glnstig Klamotten zu erwerben und auBerdem ihren
Lebensunterhalt im Gebrauchtwarenhandel zu verdienen. Jedoch lasst sich
der Altkleiderexport auch kritisieren, weil er die eigene Textilproduktion
der entsprechenden Lander verdrangen kann und auBerdem eine
vereinfachende Unterscheidung von ,reichem Norden und armem Siden”
(fir den die aussortierten Klamotten noch gut genug sind) fortschreibt.

Besonders nachhaltig handeln wir als Verbraucher*innen also dann, wenn
wir reflektiert konsumieren und unseren Kleidungsstiicken ein moglichst
langes Leben ermédglichen. Ein Vorbild kdnnen da auch Modeschaffende
sein, die Altes als Ausgangsmaterial fir neue Kreationen nutzen und zum
Beispiel Materialien ,upcyceln”.

Mit diesem Ideenpool in der Hand konnt auch ihr ldeen sammeln,
weitergeben und Vorbild sein flr eine faire und nachhaltige textile
Wertschopfungskette!
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Unser Ziel

Kerstin.Dahmen@femnet.de
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Uber FEMNE

Kampagnen & Bildung & Partner-
Politik Beratung organisationen

www.femnet.de

www.femnet.de/hochschulen
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[FAIR]kleiden

Doch wie kdnnen wir zu einem verantwortungsvollen Modekonsum
beitragen? Uber Missstande aufklaren und gleichzeitig den Wert und die
Freude an Mode erhalten?
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Hier ein paar Ideen flur Eure Veranstaltung:

VERANSTALTUNGEN

Etablierung eines regelmafiigen Kleidertauschs zum Thema
Jfaire Mode" oder — je nach Anlass — Themen-Kleidertausch-
Partys z.B. fir (Karnevals-)Kostlime

Organisation eines DIY-Kostim-Workshops: Gemeinsam aus
den Textilien, die man bereits zuhause hat, neue Kosttime
basteln und ndhen

Durchfihrung einer ,fairen Modenschau® mit
Secondhandkleidung oder mit Kleidung lokaler Fair Fashion
Labels bzw. von Studierenden aus dem Fachbereich
Modedesign

ORTE

Eroffnung einer Leihstelle fur Kleidung und Nahwerkzeug auf
dem Campus

Installation eines interaktiven Kleiderschranks zum Tauschen
und zur Wissensvermittlung (z.B. mit Infobroschlren oder —
postern)

Er6ffnen eines Repair-Cafés oder Nah-Cafés zum Reparieren
und Ausbessern von Kleidung mit Workshops zu Upcycling,
Umsetzung eigener Ideen oder zur Vermittlung von Tipps und
handwerklichen Kniffen
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[FAIR]mitteln

Informationen weitergeben, einpragsame Botschaften senden, zum
[kritischen] Nachdenken, Reflektieren und Handeln anregen.
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Hier ein paar erste Inspirationen flr Eure Aktionen:

VERANSTALTUNGEN

O

O O O

O

O

Vortragsreihen: Einladung von Expert*innen aus der Textil-
und Bekleidungsindustrie

Einladung unserer Referent*innen zur Durchfihrung eines
Workshops/Webinars

Veranstaltung eines Nachhaltigkeitstages/Aktionstags zum
Thema Kleidung und Konsum

Organisation einer Podiumsdiskussion zum Austausch
zwischen Studierenden und Expert*innen

Organisation eines Filmabends zum Thema Textilien und
Kleidung

Infostand auf dem Campus oder bei externen
Hochschulveranstaltungen

Entwicklung von Ringvorlesungen zum Thema Nachhaltigkeit
und ,faire Mode*

Organisation und Erarbeitung einer Summer School in den
Semesterferien

FEMNET IDEENPOOL 16



MATERIALIEN

oo O

O

Erarbeitung einer eigenen Ausstellung zum Thema
Arbeiter*innenrechte und Okologie in der Modeindustrie

Konzipieren eigener Factsheets und Ratgeber

Gestaltung von Postkarten zum Thema Nachhaltigkeit und
faire Kleidung

Gestaltung eines Kalenders mit 12 Ideen fir einen
nachhaltigeren und bewussteren Modekonsum

ORTE

O

Installation unserer Ausstellung auf Eurem Campus

Ausstellung eines spannenden Semesterprojekts mit
Schwerpunkt soziale und 6kologische Nachhaltigkeit und
Mode

Installation einer Modekollektion zum Thema FAIRness und
Nachhaltigkeit/ Kreislaufwirtschaft

Etablierung eines Aktionsraums fir regelmafiige Treffen,
Diskussionen und Veranstaltungen

FEMNET 1



[FAIR]spielt

Doch wie kann man Aufmerksamkeit erzielen und andere motivieren,

sich anzuschlieBen?

FEMNET IDEENPOOL 18



[FAIR]spielt

Hier ein paar Spielideen fir:

VERANSTALTUNGEN

Durchfuhrung eines ,fairen Kneipenquiz“ zum Thema
verantwortungsbewusste Mode

Fairer Stadtrundgang zum Kennenlernen von Secondhand-
und Tauschladen, Fair Fashion Stores, Fairtrade-Cafeés,
Veranstaltungsorten zur nachhaltigen Entwicklung ...

Durchflihrung eines Poetry-Slams rund um das Thema Mode

Organisation eines Hochschullaufs mit selbstgestalten
Laufshirt mit politischen Botschaften, um auf die unfairen
Arbeitsbedingungen in der Sportbekleidungsindustrie
aufmerksam zu machen. Z.B. #payyourworkers

WORKSHOPS

Gemeinsames ,FAIRschenken® zur Weihnachtszeit:
Geschenke alternativ verpacken und mit Botschaften
versehen oder Geschenke basteln ...

,Materialschmiede” fur Veranstaltungen: Konzipieren und
Erstellen eines XXL-Vier-Gewinnt-Spiels, dessen Steine mit
kurzen Infos zu Euch sowie themenspezifischen Inhalten
versehen sind oder Entwicklung themenspezifischer
Glucksrader zu Themen wie umweltschonende und faire
Mode fur Gewinnspiele o0.&.

Siebdruck: Textilien und Plakate mit Botschaften und Icons zu
Jfairer Mode" bedrucken

FEMNET



WORKSHOPS

= Entwicklung eines ,Exit — Games" mit dem Schwerpunkt
,Faire Kleidung"®

= Konzipieren eines eigenen fairen Stadtrundgangs

= StralRentheater Workshop unter Anleitung einer
Theaterpadagogin mit anschliel3ender Auffihrung

[ = DIY-Workshop-Textilien: Gemeinsam aus kaputten Textilien
neues herstellen, z.B. Abschminkpads ndhen oder
Spulschwamme hékeln

[ = Kreative Schreibwerkstatt: Gemeinsam die Gedanken zum
Thema Kleidung und Nachhaltigkeit kreativ auf Papier bringen

ORTE

= Etablierung eines festen “Exit — Raums*
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[FAIR]|breiten

Ob im Netz oder auf der Stral3e — Aktionen konnen vielerorts moglich sein.
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O

opoo o

Ideen flr politische Aktionen:

Social Media Kampagnen oder Challanges starten oder
unterstutzen

Politische Botschaften auf Textilien verbreiten — Aufwertung
von Second Hand Kleidung

Installationen im offentlichen Raum
Eine Petition starten oder unterstiutzen

Aktionstag zu Themen rund um die globale Textil- und
Bekleidungsindustrie

Upcycling & Recycling von aussortierten Textilien,
Verwandlung von Textilien in Schlafsacke, Masken, Material
fur Menschen auf der Stral3e, hilfsbedtrftige Menschen

Plakate/Banner malen und aufhangen/aufstellen, um auf die
Missstande in der Bekleidungsindustrie aufmerksam zu
machen

Stencils erstellen zum Thema “faire Mode*
Podcast rund um das Thema 6ko-faire Mode aufnehmen
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[FAIRES]merch

Doch wie genau wurden diese Kleidungsstticke eigentlich produziert?
Welche Farben wurden fur den Druck eingesetzt? Wie wurde die
Baumwolle angebaut und vor allem: Wer hat das Teil wo und zu welchen
Bedingungen gefertigt?
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Unter den Mottos...

[ = FAIRplay — faire Trikots fiir den Hochschulsport

[ = FAIRidentity — faire Kleidung ftir Hochschulgruppen/ -
 initiativen

[ = FAIRuniform — faire Arbeitskleidung fur

Hochschulmitarbeiter*innen

maochten wir mit Euch daran arbeiten, die Merchandise-Kleidung
an Eurer Hochschule gerechter zu gestalten, um die wichtigste
Botschaft nicht zu vergessen:

,2Hinter jedem Kleidungssttck stecken Menschen,

III

die es produziert haben
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VERANSTALTUNGEN | WORKSHOPS ORTE
Petition starten 22
- Y
— ™
Podcast 22
2
"
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Seitenzahl

Dauer: Z kurz XX

Personen:  §§ wenige

FEMNET

IDEENPOOL

mittel T4 lang
bis M viele

27



CCC (2017): Broschure der Kampagne fur saubere Kleidung “Wie unfair ist das
denn?” Abrufbar unter: https://femnet.de/images/downloads/beschaffung/Wie-

unfair-ist-das-denn-Broschuere.pdf

Fairtrade Deutschland (2019): Unterrichtsmaterialien zu ,Baumwolle und Textilien,
oder: Gibt’s das auch in fair?”. Abrufbar unter: https://www.fairtrade-
deutschland.de/fileadmin/DE/mediathek/pdf/fairtrade unterrichtseinheit baumwoll
e textilien.pdf

Fairwertung e.V. (2015): Blogeintrag zu Altkleiderexporten. Abrufbar unter:
https://fairwertung.de/blog/blog.24/index.html?entry=page.blog.24

Fairwertung e.V. (2014): Informationen auf Website zu ,Altkleidersammlungen in
Deutschland” Abrufbar unter: https://fairwertung.de/zahlen.2/index.html

FEMNET e.V. (2019): Fair Fashion Guide. Abrufbar unter:
https://www.fairfashionguide.de/images/download/FairFashionGuide.pdf

FEMNET e.V. (2016): Factsheet zu moderner Sklaverei in indischen Spinnereien.
Abrufbar unter:

https://femnet.de/images/downloads/sumangali/Fact Sheet Die moderne Form de
r Sklaverei in indischen Spinnereien 2016 web.pdf

FEMNET e.V. (2016): Factsheet zu Konsumverhalten und Altkleider. Abrufbar unter:
https://fairschnitt.org/index.php/downloads/send/2-femnet-fact-sheets/316-modul-
8-konsumverhalten-und-altkleider

NABU (2016): Blogeintrag zu ,Mikroplastik: Von der Waschmaschine ins Meer”.
Abrufbar unter: https://blogs.nabu.de/mikroplastik-landet-im-meer/

Stdwind e.V. (2013): Publikation zu ,Flachenkonkurrenz — das Beispiel Baumwolle”
Abrufbar unter: https://www.suedwind-
institut.de/files/Suedwind/Publikationen/2013/2013-
11%20FS%20Flaechenkonkurrenz%20-%20das%20Beispiel%20Baumwolle.pdf

Sudwind e.V. (2019): Machbarkeitsstudie zur nachhaltigen Beschaffung von Textilien
in der Diakonie. Abrufbar unter: https://www.suedwind-
institut.de/files/Suedwind/Publikationen/2019/2019-
26%20Machbarkeitsstudie%20zur%20nachhaltigen%20Beschaffung%20von%20Tex
tilien%20in%20der%20Diakonie.pdf

FEMNET IDEENPOOL 28



https://femnet.de/images/downloads/beschaffung/Wie-unfair-ist-das-denn-Broschuere.pdf
https://www.fairtrade-deutschland.de/fileadmin/DE/mediathek/pdf/fairtrade_unterrichtseinheit_baumwolle_textilien.pdf
https://fairwertung.de/blog/blog.24/index.html?entry=page.blog.24
https://fairwertung.de/zahlen.2/index.html
https://www.fairfashionguide.de/images/download/FairFashionGuide.pdf
https://femnet.de/images/downloads/sumangali/Fact_Sheet_Die_moderne_Form_der_Sklaverei_in_indischen_Spinnereien_2016_web.pdf
https://fairschnitt.org/index.php/downloads/send/2-femnet-fact-sheets/316-modul-8-konsumverhalten-und-altkleider
https://blogs.nabu.de/mikroplastik-landet-im-meer/
https://www.suedwind-institut.de/files/Suedwind/Publikationen/2013/2013-11%20FS%20Flaechenkonkurrenz%20-%20das%20Beispiel%20Baumwolle.pdf
https://www.suedwind-institut.de/files/Suedwind/Publikationen/2019/2019-26%20Machbarkeitsstudie%20zur%20nachhaltigen%20Beschaffung%20von%20Textilien%20in%20der%20Diakonie.pdf

Soc



mailto:Kerstin.Dahmen@femnet.de
http://www.femnet.de/hochschulen
http://www.facebook.com/femnetev
http://www.instagram.com/femnet_ev/

Gefordert von ENGAGEMENT GLOBAL mit Mitteln des

% Bundesministerium fir
wirtschaftliche Zusammenarbeit
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Mit freundlicher Unterstiitzung der
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UND ENTWICKLUNG
NORDRHEIN-WESTFALEN

FUr den Inhalt dieser Publikation ist allein FEMNET e.V. verantwortlich;
die hier dargestellten Positionen geben nicht den Standpunkt der
Engagement Global GmbH, des Bundesministeriums flr wirtschaftliche
Zusammenarbeit und Entwicklung sowie der Stiftung Umwelt und
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